
Tout l’art à moins de 5 000 euros !

www.salon-artshopping.com

Samedi 7 et dimanche 8 Juin 2008
Samedi 25 et dimanche 26 Octobre 2008

Carrousel du Louvre 

Plus besoin d’être riche et privilégié pour exposer a u Louvre !

Finis les artistes et les galeries sans moyens qui restent dans l'ombre, 
Art Shopping décloisonne le monde de l'art en créan t le 1er salon de l'art accessible 

au Carrousel du Louvre.

Rejoignez maintenant le mouvement Art Shopping , salon militant pour la 
démocratisation de l'art et la visibilité des artistes.



Nos Partenaires
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Constat

• Monde de l’art encore très élitiste et peu accessible

• Peu d’opportunités pour le grand public 
de se familiariser avec l’art contemporain, 
de découvrir, d’acheter

• Manque d’un événement grand public
avec une volonté d’attirer le plus grand nombre 
en étant très accessible

• Chiffres 1ere édition : 6 500 entrées dont 1 500 lors du 
vernissage



Concept
• Art Shopping, le 1 er salon de l’art contemporain 

accessible au grand public :

– Véritable rassemblement de galeries et artistes : Peinture, 
Photo, Sculpture, Numérique, Décoration & Mobilier

– Espace de vente : Achat coup de cœur, 
achat « décoration »

– Œuvres uniques à prix accessible : à moins de 5 000 euros
– Dates :

• Samedi 7 et dimanche 8 Juin 2008 
• Samedi 25 et dimanche 26 Octobre 2008 

– Lieu : Carrousel du Louvre
– Objectif : 8 000 visiteurs (Entrée à 5 euros remboursable au 1er achat)



Cible

8 000 visiteurs attendus
• Grand public :

– Cadres ayant un pouvoir d’achat conséquent
• Plus de 250 œuvres vendues*
• Prix moyen : environ 800 � *
• Plus de 150 000 � de CA*

– 30 - 55 ans
– Urbains, actifs, modernes
– Achat « coup de cœur » de non-initiés, ne recherchant pas un investissement 

mais une œuvre d’art pour se faire plaisir
• Professionnels :

– Presse & media
– Galeristes
– Collectionneurs curieux

* Chiffres (bilan 1ere édition) constatés d’après les bons de sortie présentés au contrôle, et encaissements carte bleue – chiffres ne prenant pas en 
compte les œuvres réservées par les acheteurs et livrées après salon.



Plan de communication

• Capitaliser sur des media accessibles aux non-initiés
• Bousculer le monde de l’art

– Partenariats forts avec des représentants des media grand public 
(radio, presse, tv)

– Presse magazine orientée news, économie, centres d’intérêts, déco, 
féminin

– Une communication résolument moderne via le Web avec mise en 
avant des œuvres exposées

– Diffusion large d’invitations via des relais efficaces (distribution, 
centres commerciaux, animations…)

– Un plan de marketing direct sur plus de 200 000 contacts identifiés 
sensibilisés à de l’achat d’art accessible



Plan de communication

Marketing direct:

Emailing annonce salon avec invitation

Bases de données email abonnés, amateurs, 
membres de communautés identifiées
Total 50 000 contacts

Communication web:
- Bandeaux publicitaires

- Liens sponsorisés

- Référencement

- Enews letter

Publicité:

- Presse magazine éco, news, féminin, centres 
d’intérêts

J – 2 mois

Marketing direct:

- Relance 2:  Emailing relance dates (J-15)

Total: 1 000 000 invitations, 200 000 emails

Sms:

Campagne SMS 1 semaine avant salon

Communication web:

- Bandeaux publicitaires

- Liens sponsorisés

- Référencement

-Enews letter
- Invitations électroniques offertes par les 
partenaires

Publicité:

- Presse magazine éco, news, féminin, centres 
d’intérêts

-Radio

Marketing direct:

- Relance 1:  Emailing

- Encartage presse 
- Diffusion d’invitations:

Toutes boites

Dépôt commerçants

Relais divers

Communication web:

- Bandeaux publicitaires

- Liens sponsorisés

- Référencement
- Enews letter

Publicité:

- Presse magazine éco, news, féminin, centres 
d’intérêts

SALONJ – 1 mois



Plan Media
Presse Magazine Dates

Art Actuel Octobre

Art Magazine Octobre

Azart Octobre

Le Journal Des Arts Octobre 

L'�il Octobre 

Marie Claire Octobre 

Marie Claire Maison Octobre 

Muze Octobre 

Presse Eco/Entreprise

Chef d'Entreprise Octobre 

Cr�ation d'Entreprise Octobre 

La Tribune Octobre 

Lib�ration Octobre 

Management Octobre 

T�l�rama Octobre 

Presse Parisienne

20 minutes Octobre 

A  Nous Paris Octobre 

Figaroscope Octobre 

Le Journal du Dimanche Octobre 

Le Parisien Octobre 

L'Officiel des Spectacles Octobre 

Pariscope Octobre 

Web 

www.art-actif.com Septembre - Octobre 

www.aufeminin.com Septembre - Octobre 

www.evene.fr Septembre - Octobre 

www.fnac.com Septembre - Octobre 

www.google.fr Septembre - Octobre 

www.rueducommerce.com Septembre - Octobre 

www.sitedesmarques.com Septembre - Octobre 

www.visuelimage.com Septembre - Octobre 

www.web.artprice.com Septembre - Octobre 

TV

Paris Premi¸re Octobre 

Radio 

BFM Octobre 

France Culture / France Bleu Octobre 

Affichage 

Ville de Paris et RP Octobre 

M�tro Parisien Octobre 

FNAC Octobre 

Virgin Octobre 



Les Opportunités
• Espaces de vente Galerie

• Module équipé* (mini 15 m²) 180 � HT le m² (Tarif valable pour 1 participation)

• Exemple stand de 15m² équipé 2 700 � HT

• Module équipé (mini 15m²) 150 � HT le m² (Tarif valable pour 2 participations)

• Espaces de vente Artiste
• Module de 9m² équipé* 1 550 � HT (1 853,80 � TTC) (Tarif valable pour 1 participation)

• Module de 9m² équipé* 1 250 � HT ( 1 495 � TTC) (Tarif valable pour 2 participations)

• Module de 3m linéaire équipé**  670 � HT (801,32 � TTC)

Incluant le référencement sur www.salon-artshopping.com et un lien vers votre site

• Pack Mécène
Galerie de 40m² + visibilité 40 000 � HT

*Prix tout compris comprenant électricité, cloisons traditionnelles (bois recouvert de coton gratté), moquette, éclairage, 1 table et 2 chaises, 1 
poubelle
** Prix tout compris comprenant électricité, cloisons modulaires, 1 jeu de 2 cimaises, moquette, éclairage, 1 table et 2 chaises, 1 poubelle



Contacts

• GEM Art

Heidi Ghouti -Terki - Commercial
hghouti@gem-consultants.com
Tél. +33 (0)1 46 02 73 58

Jean-Bruno Pedone - Commercial
jbpedone@gem-consultants.com
Tél. +33 (0)1 46 02 71 26


